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Emporung und
Betroffenheit

In Hamburg hat im Januar 2019
eine Podiumsdiskussion zur , De-
battenkultur einer empérten Ge-
sellschaft” stattgefunden. In der
Einladung dazu hieB es: , Der Ton
der 6ffentlichen Auseinanderset-
zung wird rauer. Der Austausch
von Argumenten und der Er-
kenntnisgewinn treten in den Hin-
tergrund, stattdessen kennzeich-
nen kollektive Errequng und Em-
pérung einen sich zuspitzenden
Kampf um Meinungsflhrerschaft
und Deutungshoheit.” Unver-
kennbar ist, dass der 6ffentliche
Diskurs hierzulande immer stér-
ker emotionalisiert und irrationa-
lisiert wird. Das durfte vor allem
auf den zunehmend harten Kampf
um die mediale Wahrnehmung zu-
rlickzufiihren sein. Politische Par-
teien, Verbande, Gewerkschaften
und NGOs buhlen im gnadenlo-
sen Wettbewerb um die Beach-
tung von Fernsehen, Rundfunk,
Zeitungen und Zeitschriften, oh-
ne deren Funktion als Multiplika-
toren und Meinungsbildner sie nur
eingeschrankt , stattfinden” wiir-
den. Verscharft wird die Gemen-
gelage durch die Vielfalt neuer Me-
dien, die mit anonymen Mei-
nungsauBerungen nicht gerade
zur Versachlichung beitragen. Wer
glaubt, sich gegeniiber diesen Re-
Zipienten auf das Angebot seri6-
ser Sachinformationen beschran-
ken zu kénnen, findet sich sehr
schnell am vernachlassigten En-
de der publizistischen Nahrungs-
kette wieder.

Mediale Inszenierung

Dieses Phanomen erklart sich nicht
zuletzt durch das gednderte Selbst-
verstandnis der Medien und die
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daraus resultierende Erwartungs-
haltung gegentiber den Akteuren,
die mdglichst attraktive, also in
Wort und Bild verwertbare ,Nach-
richten”, Anlasse und Inhalte lie-
fern sollen. Redaktionen be-
schranken sich schon lange nicht
mehr auf die Vermittlung von In-
formationen und Kommentaren.
Sie sind langst zu Erfindern, Re-
gisseuren und Dramaturgen , ex-
klusiver” Stories geworden, die
die Resonanz erhohen und die
Reichweite vergréBern. Hier hat
sich in den letzten 20 Jahren ein
tiefgehender Wandel vollzogen,
der sich keineswegs auf die be-
sonders affinen Boulevardblatter
beschrénkt. Inzwischen kampfen
selbst die Nachrichtenmagazine
mit ungewohnlichen Methoden
um die Gunst von Lesern und Zu-
schauern. Verlagsstrategen las-
sen keinen Zweifel daran, dass
Printmedien ohne Online-Ange-
bote und Kommerzialisierung kei-
ne wirklichen Uberlebenschancen
mehr hatten. Dabei wachst die
Grauzone, in der sich die Grenzen
zwischen journalistischer Arbeit
und mehr oder weniger verbram-
ter Manipulation vermischen. Pro-
blematisch wird diese Praxis, wenn
fir den Nutzer nicht mehr klar er-
kennbar zwischen Nachrichten,
Kommentaren, Unterhaltung und
. Werbung” unterschieden wird.
Diese Differenzierung sorgt bisher
zumindest bei gedruckten Medien
fiir ein gewisses MaB an Klarheit
und Wahrheit.

Kumpanei mit Medien

Die zunehmende redaktionelle In-
szenierung erweist sich jedoch
auch wegen der Selbstinszenie-
rungs-Rituale von Parteien und In-
teressengruppen als problema-
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tisch. Auch auf dieser Seite des
Geschehens bestimmen Spin-Dok-
toren iber Inhalte und Verpa-
ckung der jeweils gewollten Bot-
schaften. Sie bemuhen sich, die
redaktionellen Wiinsche nach auf-
merksamkeitsstarken , Kniillern”
mit Alleinstellungsmerkmal zur
Forderung der Quote zu erfillen.
Damit wird die friiher allgemein
anerkannte Polaritat zwischen
Medien und den Objekten ihrer
Berichterstattung aufgehoben.
Diese Fehlentwicklung gipfelt hau-
fig in einer falsch verstandenen
Kumpanei. Und: De facto werden
diejenigen Politiker und Interes-
sensachwalter belohnt, die die
Klaviatur zur Bedienung redak-
tioneller Erwartungen besonders
gekonnt erfiillen. Wer interessante
Aufhanger und emotionale High-
lights liefert, kann mit einer
sprunghaft zunehmenden TV-Pra-
senz rechnen.

Die ESBA-Formel

Zu den wegweisenden Altmeis-
terinnen dieses abgekarteten
Spiels mit verteilten Rollen gehort
zweifelsfrei Claudia Roth, deren
gesamte politische Karriere auf
ein konsequent ungesetztes Kom-
munikationskonzept zuriickzu-
flhren ist, das sich auf die Formel
ESBA bringen lasst. Die Anfangs-
buchstaben stehen fiir die Errei-
chung folgender 6ffentlichkeits-
wirksamer Ziele: Empérung, Skan-
dalisierung, Betroffenheit und Ak-
tion. Wer hat sie nicht vor Augen —
Frau Roth, die mit rollenden Au-

gen und bebender Unterlippe —
in Robin-Hood-Attitude — uner-
tragliche Zustande vor der Kame-
ra anprangert, daraus moglichst
pauschale Schuldzuweisungen ge-
geniiber dem politischen Gegner
ableitet, sodann die Zuschauer ei-
ner solidarischen Mithaftung un-
terwirft, um schlieBlich sofortige
MaBnahmen zur wie auch immer
gearteten Problemldsung zu for-
dern. Auch wenn diese Strategie
inzwischen bei allen Parteien die
mediale Selbstdarstellung be-
stimmt, ist nicht zu verkennen,
dass den Grinen die zweifelhaf-
te Ehre der Erfindung und Perfek-
tionierung gebiihrt. Bis heute
deckt niemand sonst so raffiniert,
professionell und erfolgreich die
emotionalen Bedirfnisse vieler
Bundesbiirger ab, die die meist
gewollte Beschrankung auf Teil-
wahrheiten gar nicht mehr zur
Kenntnis nehmen. Es ist den Gru-
nen offenbar gelungen, im Be-
wusstsein weiter Teile der Bevol-
kerung eine Art Monopol fiir alle
Fragen von Moral und Ethik auf-
zubauen. Diese angemafte Grals-
hiiterrolle sorgt nicht nur fir me-
diale Bevorzugung und Partei-
nahme, sondern macht die Prota-
gonisten in den Augen vieler Zeit-
genossen auch unangreifbar. Es
scheint zu reichen, das , gute Ge-
wissen der Nation” fir sich zu re-
klamieren. Der derzeitige demo-
skopische Hohenflug der Griinen
diirfte nicht zuletzt auf diese Zu-
sammenhdnge zurtickzufiihren
sein.



