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Die zweite Welle

Die im Spatsommer entstandene
relative Gelassenheit im Umgang
mit der Pandemie ist einer neuen
Phase hoher Anspannung gewi-
chen. Im politischen Raum domi-
niert wieder zunehmender Aktio-
nismus. Die zweite Welle hat Eu-
ropa vielerorts erfasst. Unter den
450 Mio. EU-Biirgern finden sich
bereits mehr Corana-Infizierte als
unter den 330 Mio. US-Birgern.
Der im Mai eingetretene Prozess
der wirtschaftlichen Erholung hat-
te sich — schon vor der erneuten
medizinischen Zuspitzung — deut-
lich verlangsamt. Dem tragt das
Herbslgulachlen der [dhrenden
Wirtschaftsforschungsinstitute
Rechnung. Sie rechnen nun fiir
2020 in Deutschland mit einem
BIP-Riickgang um 5,4 % und fir
2021 mit einem Wachstum um
4,7 %. Im tberndchsten Jahr soll
die Wirtschaftsleistung um 2,7 %
zulegen. Erst Ende 2022 werde die
Wirtschaft wieder normal ausge-
lastet sein. Diese Prognosen sind
derzeit mit vielen Fragezeichen
versehen. Sie unterliegen nicht
zuletzt dem Prinzip Hoffnung.

Erholungsphase

Noch sieht die Bundesregierung
die Weltwirtschaft weiterhin auf
Erholungspfad, obwohl die Welt-
handelsorganisation (WTO) in-
zwischen fiir 2020 von einem Ein-
bruch des Welthandels um 9,2 %
ausgeht. Abzuwarten ist, ob sich
die fiir August in Deutschland ge-
meldeten Belebungssignale fort-
setzen. In diesem Monat stiegen
die Export-Auftrage erneut kraf-
tig um 6,5 % und lagen damit
sogar tber dem Vorkrisenniveau
des vierten Quartals 2019. Die

Ausfuhren von Waren und Dienst-
leistungen wuchsen saisonberei-
nigt um 2,2 %, wahrend sich die
Einfuhren — deutlich starker — um
4,2 % erhdhten. Die Industrie-
produktion erreichte 88 % des
Vorkrisen-Volumens im Februar
2020. Einer KPMG-Umfrage unter
601 TOP-Entscheidern deutscher
Unternehmen zufolge sehen 60 %
der Befragten ihre Unternehmen
mittelfristig gut aufgestellt. Das
Stimmungsbild ist allerdings ab-
héngig von der Branchenzugeho-
rigkeit. Wahrend bei Banken und
Versicherungen, der Energiewirt-
schaft und der Konsumg(iterindus-
Lrie Zuversichl Gberwiegl, gibl es
im Handel und insbesondere in
der Automabilindustrie eher diis-
tere Erwartungshaltungen. Im Hin-
blick auf die Verbesserung der Zu-
kunftsféhigkeit ihrer Unternehmen
setzen die Entscheider vor allem
auf flexible Arbeitszeitmodelle,
Personalanpassungen und Wis-
senshiindelungen sowie auf die
Digitalisierung ihrer Vertriebswege
und ihrer Kundenkommunikation.

Lockdown 2 ?

Die Gefahr eines zweiten flachen-
deckenden Lockdowns schwebte
Ende Oktober wie ein Damokles-
Schwert iiber dem globalen Ge-
schehen. In Politik und Wirtschaft
herrscht Einigkeit, dass dieser
Warst Case mit buchstablich allen
Mitteln verhindert werden muss.
Fir diese historisch einzigartige
Gemengelage sind keine Drehbii-
cher oder Blaupausen verfiigbar.
Der ifo-Konjunkturchef raumt ein:
L, Wir stochern mehr oder weniger
im Nebel.” Gangige Konjunktur-
theorien seien in der Corona-Kri-
se nur bedingt anwendbar. Prof.
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Wollmershauser weiter: , Ein zwei-
ter Lockdown wie im Frihjahr wiir-
de die derzeitige Erholung abrupt
beenden, die deutsche Wirtschaft
nochmals in eine tiefe Rezession
stiirzen.” Die daraus resultierende
Pleitewelle wiirde viel mehr Unter-
nehmen erfassen und die Arbeits-
losigkeit dauerhaft steigern. Es sei
zweifelhaft, Firmen (iber eine der-
art lange Zeit am Leben zu halten.
Auch der BDI warnl davor, das 0l-
fentliche und wirtschaftliche Leben
in Deutschland erneut herunterzu-
fahren. Die Unternehmen brauch-
ten Planungssicherheit durch den
Ausschluss eines zweiten Lock-
downs. Es komme jetzt darauf an,
.die Resilienz der Wirtschaft mit
gezielten MaBnahmen zu stérken
und gleichzeitig den weiteren Um-
gang mit der Pandemie planvoll zu
gestalten”.

.Demobilisierung”

Das Krafteparallelogramm der
deutschen Parteienlandschaft hat
sichin den letzten 15 Jahren deut-
lich nach links verschoben. So ist
der demoskopische Absturz der
SPD vorrangig auf die systemati-
schen Arrondierungen der CDU in
eher linken Gefilden zurlickzufiih-
ren. Selbst die CSU versucht mitt-
lerweile, den deutlich erstarkten
Griinen Konkurrenz zu machen.
Ein Parteistratege begegnet dem
Vorwurf, die rein wahltaktische
Besetzung neuer Aktionsfelder
fiihre zur programmatischen Be-
langlosigkeit und Verwechselbar-

keit, im vertrauten Kreis mit dem
entlarvenden Hinweis, das sei
immer noch besser als die Macht
zu verlieren und dem politischen
Gegner das Feld zu tiberlassen.
Ein CDU-Berater hat dieses Vor-
gehen , asymmetrische Demobili-
sierung” genannt, Gemeint ist da-
mit, als starkste Partei kontroverse
Positionen und Provokationen der
gegnerischen Parteianhanger zu
vermeiden. Slalldessen werden
Forderungen der anderen Partei
tibernommen, um dieser den Wind
aus den Segeln zu nehmen. Prof.
Felix Bierbrauer fiihrt die Wahl-
erfolge der amtierenden Bundes-
kanzlerin auf exakt diese Strategie
zurlick: Nach einem nur knappen
Wahlsieg mit klarer liberal-konser-
vativer Profilierung in 2005 habe
Merkel in den folgenden Wahl-
kampfen bewusst die Differenz zu
ihrem Mitbewerber klein gehalten,
indem sie typische Themen der
SPD (ibernommen habe. Als Folge
waren die Wahlbeteiligungsquaten
die niedrigsten in der Geschichte
der Bundesrepublik, was die Legi-
timation der Demokratie durch das
Birger-Engagement geschwacht
habe. Ein Grund fiir die sinkende
Wahlbeteiligung diirfte allerdings
auch darin liegen, dass viele Biir-
ger von ihren Parteien keine ,fle-
xible" Besetzung vermeintlich
zeitgeistiger Trendthemen erwar-
ten, sondern die verldssliche Um-
setzung pragrammatischer Werte
und Uberzeugungen in praktische
Politik.
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